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إستخدامات المرأة العراقیة للقنوات الفضائیة
دراسة میدانیة

*د محمد حسین علوان.م

:الخلاصة
تتلخص ھذه الدراسة في معرفة مدى تعرض المرأة العراقیة للقنوات الفضائیة وتلبیة 
احتیاجاتھا في الحصول على المعلومات والمعرفة والترفیھ في خضم القنوات الفضائیة والدور الذي 

مكن أن تؤدیھ تلك القنوات في تزوید المرأة العراقیة بما یجري في المجتمع لكي تتمكن من اشباع ی
احتیاجاتھا، وتھدف ھذه الدراسة الى معرفة نوعیة القنوات الفضائیة المفضلة لدى المرأة العراقیة 

اھتمام واسباب التفضیل ومعرفة نوعیة البرامج المفضلة لدیھا واسباب تفضیلھا ومعرفة مدى 
القنوات الفضائیة بمشاكل المرأة العراقیة واھتماماتھا، ومدى استفادة المرأة العراقیة من التعرض 

.للقنوات الفضائیة سواء المعرفیة أم السلوكیة

:المقدمة 
إن وضع المرأة في أي مجتمع یمثل أحد المعاییر الأساسیة لقیاس درجة تقدم ذلك المجتمع، 

ًقع أن یتقدم مجتمع ما في العصر الحالي تقدما مرموقا تاركا وراءه النصف من كما أنھ من غیر المتو ً ً
افراده في حالة من التخلف والجھل، وعلى ھذا الأساس فأن تقدم المجتمعات یعتمد بصفة أساسیة 

. على مدى تقدم المرأة ومتابعتھا لمسیرة النھضة جنبا إلى جنب مع الرجل
نذ نشؤئھا على تنمیة مواردھا البشریة الأمر الذي أخرج المرأة ولقد عمدت الدولة العراقیة وم

إلى آفاق العمل والبناء بجانب الرجل وأصبحت المرأة في من أطارھا التقلیدي المنحصر في البیت 
ًالوقت الحاضر جزءا أساسا في القوى العراقیة العاملة والمنتجة، وشغلت المناصب العلیا مما تتماشى  ً

.لمیة العالیة التي حصلت علیھامع الشھادات الع
ًوشھدت الدولة العراقیة على أمتداد السنوات الأخیرة تطورا محلوظا في مجال الثقافة بصفة  ً
عامة وثقافة المرأة  على وجھ الخصوص، وساعد على ذلك الروافد الثقافیة من صحف ومجلات 

ر مھم في حیاة المرأة العراقیة ومحطات أذاعیة مرئیة ومسموعة ومحطات ثقافیة ، والتي كان لھا دو
.  وتثقیفھا وتطویرھا بما تقدمھ من مضامین صحفیة وإذاعیة وتلفزیونیة

فلماذا یشاھد المرء الفضائیات؟ وماذا تحقق لھ ھذه المشاھدة من أشباعات ؟ وما ھي الحاجات 
التي یتم أشباعھا؟ 

التعرف على سلوكھ، وأما فالسؤال الأول یدخلنا إلى عالم المتلقي بحیث یتیح لنا فرصة
السؤال الثاني فأنھ یفسح لنا المجال للتعرف على الاشباعات التي یمكن للفضائیات أن تحققھا للمشاھد 
ًحیث تصبح القنوات الفضائیة منافسا لوسائل أخرى عدیدة إعلامیة وغیر أعلامیة تحقق للمرء العدید 

ات الاجتماعیة، والسؤال الثالث یحاول التعرف من الاشباعات مثل الكتاب والرادیو واللعب واللقاء
. على الحاجات التي یتم اشباعھا مثل الحاجات النفسیة والاجتماعیة

وھكذا فأن ھذه الدراسة تنطلق من أساس نظري یرى أن المرء یستخدم وسائل الإعلام بغیة 
لاستعمالات تحقیق أشباعات معینة لدیھ وھذا الأساس النظري یتساوق مع ما یطرحھ نموذج ا

. والاشباعات

جامعة بابل/ كلیة العلوم للبنات*
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منھجیة البحث : اولا
: مشكلة البحث 

تتبلور مشكلة البحث في معرفة مدى تعرض المرأة العراقیة للقنوات الفضائیة، وتلبیة 
احتیاجاتھا في الحصول على المعلومات والمعرفة والترفیھ في خضم القنوات الفضائیة والدور الذي 

تزوید المرأة العراقیة بما یجري في المجتمع لكي تتمكن من أشباع یمكن أن تؤدیھ تلك القنوات في 
. احتیاجاتھا ودوافعھا

:أھمیة المشكلة 
وتكمن أھمیة المشكلة في مدى تعرض المرأة العراقیة للقنوات الفضائیة والوقت الذي تقضیھ 

ضیل ونوعیة البرامج أمام تلك الفضائیات ونوعیة القنوات المفضلة لدى المرأة العراقیة وأسباب التف
المفضلة لدى المرأة العراقیة وأسباب التفضیل، وما الدور الذي تقوم بھ القنوات الفضائیة وأمدادھا 
للمرأة بالمعرفة على المستوى المحلي والعالمي، وقیام القنوات الفضائیة بأشباع الحاجات العقلیة 

وات الفضائیة ومقدار الوقت الذي للمرأة أن وجدت من خلال تعرف مدى اعتمادھا على تلك القن
.تقضیھ ونوع المضمون الذي تتعرض لھ 

:أھداف البحث 
.التعرف على مدى تعرض المرأة العراقیة للقنوات الفضائیة.١
.معرفة نوعیة القنوات الفضائیة المفضلة لدى المرأة العراقیة وأسباب التفضیل.٢
.وأسباب التفضیلمعرفة نوعیة البرامج المفضلة لدى المرأة العراقیة .٣
. التعرف على مدى اھتمام القنوات الفضائیة بمشاكل المراة العراقیة واھتماماتھا.٤
التعرف على مدى استفادة المرأة العراقیة من التعرض للقنوات الفضائیة سواء المعرفیة .٥

. أم السلوكیة

:منھج البحث 
عتباره أنسب المناھج العلمیة با) مسح العینة(تعتمد ھذه الدراسة على استخدام منھج المسح 

حیث یستھدف تسجیل وتحلیل وتفسیر الظواھر في وضعھا الراھن بعد جمع "ملاءمة للدراسة 
. وبتقدیري أنھ المنھج الأنسب  للبحث)١("البیانات الكافیة والملائمة عنھا

:مجتمع البحث 
واتي یتعرضن للمواد یتحدد مجتمع البحث من المشاھدات العراقیات للقنوات الفضائیة والل

. والبرامج المقدمة في تلك القنوات الفضائیة المرئیة العربیة والاجنبیة

: عینة البحث 
شملت ھذه الدراسة عینة عشوائیة محدودة ممن یشاھدن القنوات الفضائیة في العاصمة بغداد 

، تمكن من أجراء تمثل فئات الجمھور على وفق عدد من المتغیرات الدیموجرافیة وبصورة متجانسة 
) ١٥٠(أستمارة استبانة ، بلغ عدد المسترجع منھا ) ١٦٠(المقارنات بین ھذه الفئات حیث وزعت 

. استمارة استبانة

سمات عینة البحث 
) ٦٢(سنة بعدد بلغ ) ٢٩-٢٠(أظھرت نتائج البحث أن معظم أعمار المبحوثات ھي بین 

عینة ، وجاءت بالمرتبة الأولى، وفي المرتبة الثانیة من المجتمع الكلي لأفراد ال%) ٤١.٥٠(وبنسبة 
، وحلت في المرتبة %) ٣٣.٥٠(وبنسبة ) ٥٠(سنة بعدد بلغ ) ٣٩- ٣٠(جاءت المبحوثات بعمر 
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، في حین جاءت بالمرتبة الرابعة فئة %) ١٤.٥٠(وبنسة ) ٢٢(وبعدد بلغ ) ٤٩-٤٠(الثالثة فئة 
) ٢٠(، وتقاسم المرتبة الخامسة كل من فئة دون %) ٥.٥٠(وبنسبة ) ٨(سنة وبعدد بلغ ) ٥٩- ٥٠(

، ینظر %) ٢.٥٠(تكرارات لكل واحد منھما وبنسبة ) ٤(وحصلا على ) فما فوق٦٠(سنة وفئة 
). ١(جدول رقم 

وإن معظم المبحوثات ھن من الخریجات والحاصلات على شھادة البكالوریوس وبعدد بلغ 
الكلي لأفراد العینة المبحوثة وجاءت في المرتبة من المجموع %) ٣٧.٥٠(ًتكرارا وبنسبة ) ٥٦(

) ٤٠(الأولى ، وفي المرتبة الثانیة جاءت المبحوثات ممن حصلن على شھادة الأعدادیة وبعدد 
، أما في المرتبة الثالثة فجاءت المبحوثات من یحملن شھادة الدبلوم %) ٢٦.٥٠(ًتكرارا وبنسبة 

اءت المبحوثات اللواتي یحملن الشھادات العلیا بالمرتبة ، وج%) ١٣.٥٠(ًتكرارا وبنسبة ) ٢٠(وبعدد
، وفي المرتبة الاخیرة جاءت المبحوثات ممن یحملن %) ١٢(ًتكرارا وبنسبة ) ١٨(الرابعة وبعدد 

).٢(، ینظر الجدول رقم %)١٠.٥٠(تكرارا وبنسبة ) ١٦(شھادة الابتدائیة أو المتوسطة وبعدد بلغ 
ًتكرارا وبنسبة ) ٩٧(في الوظائف الحكومیة وبعدد بلغ وإن معظم أفراد العینة یعملن

وجاءت بالمرتبة الأولى، وفي المرتبة الثانیة جاءت المبحوثات الطالبات وبعدد بلغ %) ٦٤.٥٠(
) ١٧(، وفي المرتبة الثالثة جاءت المبحوثات ربات البیوت وبعدد بلغ %) ١٤(ًتكرارا وبنسبة ) ٢١(

) ٨(حین جاءت في المرتبة الرابعة المبحوثات المتقاعدات وبعدد ، في %) ١١.٥٠(ًتكرارا وبنسبة 
، وفي المرتبة الاخیرة جاءت المبحوثات ممن یعملن بأعمال حرة %) ٥.٥٠(تكرارات وبنسبة 

). ٣(، ینظر الجدول رقم )٤.٥٠(تكرارات وبنسبة ) ٧(وبعدد 

یبین الفئات العمریة للمبحوثات) ١(جدول رقم 
(%)نسبة المئویة الالتكرارالفئات

٤٢.٥٠فما دون ٢٠
٢٩٦٢٤١.٥٠-٢٠
٣٩٥٠٣٣.٥٠-٣٠
٤٩٢٢١٤.٥٠-٤٠
٥٩٨٥.٥٠-٥٠

٤٢.٥٠فما فوق ٦٠
%١٥٠٥٠المجموع الكلي 

یبین التحصیل العلمي لعینة المبحوثات ) ٢(جدول رقم 
(%)النسبة المئویة التكرار التحصیل العلمي 

١٦١٠.٥٠سطة ابتدائیة أو متو
٤٠٢٦.٥٠اعدادیة 
٢٠١٣.٥٠دبلوم 

٥٦٣٧.٥٠بكالوریوس 
١٨١٢شھادات علیا 

%١٥٠١٠٠المجموع الكلي 
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یبین وظائف عینة البحث ) ٣(جدول رقم 
(%)النسبة المئویة التكرارالمھنة 
٩٧٦٤.٥٠موظف 
٢١١٤طالب 

١٧١١.٥٠ربة بیت 
٨٥.٥٠متقاعد

٧٤.٥٠مال حرة أع
%١٥٠١٠٠المجموع

:أسلوب جمع البیانات 
في أطار منھج المسح صمم استبیان یتضمن تساؤلات الدراسة، ویشمل مجموعة الاسئلة التي 
تعكس أھداف البحث وتساؤلاتھ، وتضمن الاستبیان اسئلة عن مدى تعرض المرأة العراقیة للقنوات 

القنوات، وأھمیة المحتوى ونوعھ الذي تتضمنھ تلك القنوات ، الفضائیة ، ومدى أستفادتھا من تلك 
.كما تضمن الاستبیان اسئلة أخرى تبین مدى استخدام تلك القنوات في التفاعل الایجابي

ًدراسة الاستبیان ومراجعتھ منھجیا وعلمیا ً
عرض مشروع الاستبیان على مجموعة من الاساتذة في الإعلام والخبراء في موضوع 

ًوالمتخصصین في مناھج البحث العلمي لمراجعتھ منھجیا وعلمیا لتحقیق عدة أھداف منھاالبحث  ً :
دراسة الشكل العام للاستبیان ومراجعة الجداول الھیكلیة للوقوف على مدى تغطیة الاسئلة لأھداف 

.البحث

الاختبار القبلي 
لدراسة المیدانیة من المجتمع الأصلي الذي ستجري علیھ ا% ١٠اختبر الاستبیان بواقع 

لتعرف مدى وضوح الاسئلة بصفة عامة وقیاسھا، كما ھو مطلوب قیاسھ وتعرف الأسئلة التي قد 
ًتسبب حرجا للمبحوث أو یحاول عدم أسھامھ فیھا لأعادة صیاغتھا وتركیبھا بطریقة لا تسبب ھذا 

. الحرج للمبحوث

اختبار الصدق والثبات
اختبار الصدق.أ

وذلك FACEValidityاب صدق الاستبانة طریقة الصدق الظاھرياعتمد الباحث في حس
بعرض فقرات الاستبانة على مجموعة من المحكمین لتقدیر مدى مناسبتھا و صلاحیتھا لموضوع 

.البحث، وتم إجراء التعدیلات المناسبة علیھا حسب الملاحظات التي أبداھا المحكمون
أختبار الثبات.ب

بعد أسبوعین (Retest) ستمارة ثم اعادة تطبیقھا مرة أخرىتم استعمال أسلوب تطبیق الا
وبتحلیل أجابات العینة والتي بلغت . ثم تم بعد ذلك حساب نسبة الاتفاق بین الاجابات في التطبیقین 

وھي قیمة عالیة تشیر إلى %) ٨٩.١(من العدد الكلي للمبحوثین، وقد بلغت قیمة معامل الثبات% ١٥
. ثبات المقیاس ودقتھ

مدخل نموذج الاستعمالات والاشباعات : ثانیا
یعود الاھتمام بالبحث عن الاشباع الذي توفره وسائل الإعلام لجمھورھا إلى بدایة البحث 

ویقدم نموذج الاستعمال والاشباع مجموعة من المفاھیم والشواھد . التجریبي في میدان علم الاتصال
علام أكثر قوة من المتغیرات الاجتماعیة والسكانیة التي تؤكد أن اسلوب الافراد أمام وسائل الإ
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وبالمقارنة بالدراسات التقلیدیة لتأثیر وسائل الإعلام فأن ھذا النموذج یأخذ في الاعتبار . والشخصیة
زبون وسیلة الإعلام كنقطة بدء بدلا من الرسالة الإعلامیة ، ثم یخبرنا عن سلوكھ الاتصالي فیما 

)٢(.باشرة مع وسائل الاتصالیتعلق بتجربة الفرد الم

ًیرى النموذج أن الافراد یوظفون مضامین الرسائل الإعلامیة بدلا من أن یتصرفوا سلبیا 
تجاھھا ومن ثم فان ھذا المدخل لا یفترض وجود علاقة مباشرة بین الرسائل الإعلامیة والتأثیرات 

لأمور كثیرة، وتلك الاستخدامات ًعلى الجمھور، ویفترض بدلا من ذلك أن الجمھور یستخدم الرسائل 
. تلعب كعوامل وسیطة في عملیة التأثیر

ًفضلا عن ذلك فان ھذا المدخل یوفر مجالا رحبا لاختبار السلوك الاتصالي الفردي مضافا 
حتى الان یمكن . إلى مجالات البحث المستمر عن الطرق التي بھا یخلق البشر حاجاتھم ویشبعونھا

. التي تم دراستھا باعتبارھا أشباع الحاجات ذات العلاقة بوسائل الإعلاموصف الكثیر من الحاجات
ولكن غیرھا من الحاجات لیس بالضرورة أن تكون تابعة لاستعمال وسائل الإعلام، ولذا یمكن 

یشكل التعرض لوسائل . اشباعھا سواء عن طریق مصادر وسائل الإعلام أو عن طریق غیرھا
یفیة لأشباع الحاجات التي یمكن مقارنتھا للوھلة الأولى بوظیفة قضاء ًالإعلام جانبا من بدائل وظ

)٣(.الفراغ لدى الإنسان

إن ھذا المدخل یفترض أن أشباع الحاجات یتم لیس فقط من خلال التعرض لأیة وسیلة من 
الوسائل الإعلامیة ولكن یتم أیضا من خلال التعرض إلى وسیلة اعلامیة محدودة بالإضافة إلى 

)٤(.ق الاجتماعي الذي تستخدم فیھ الوسیلةالسیا

:)٥(وقد لخص الیھوكاتز ورفاقھ ھذا المدخل بالعناصر الخمسة الاتیة
إن المتلقي عنصر فعال وھذا یعني أنھ جزء ھام من استخدام وسائل الإعلام إذ یفترض .١

منھ وھكذا فإن استخدام المتلقي وسائل الإعلام یمكن تفسیره كاستجابة . أنھ المستھدف
للحاجة التي یستشعرھا ویتوقع المتلقي أن ینال بعضا من أشكال ارضاء الحاجة لدیھ 

من خلال سلوكھ في ) مثل الحاجة إلى الاسترخاء وإلى قضاء وقت الفراغ وإلى الترفیھ(
. استعمال وسائل  الإعلام

ذاتھ في المبادرة في ربط أشباع الحاجات باختیار الوسیلة المناسبة أنما یخضع للمتلقي .٢
عملیة الاتصال الجماھیري وھذا النموذج یرى بأن الناس مدینون لوسائل الإعلام لسد 

ًفالنموذج یضع قیودا قویة على التنظیر . حاجاتھم أكثر من كونھا عامل تأثیر علیھم
.للتأثیر المباشر لمضمون وسائل الإعلام على المواقف والسلوك

لأرضاء الحاجات والحاجات التي تخدمھا تنافس وسائل الإعلام والمصادر الأخرى .٣
وسائل الأتصال تشكل جزءا من نطاق شامل من حاجات الإنسان وبالتأكید تختلف 
الدرجة التي بھا یتم تحقیق ھذا الارضاء عن طریق وسائل الإعلام بشكل مناسب ، وتبعا 

یجب لھذا فأن وجھة نظر ملائمة حول دور وسائل الإعلام في تحقیق أشباع الحاجات ،
أن تأخذ في حسبانھا وجود بدائل وظیفیة لاشباع الحاجات منظمة طرقا مختلفة أكثر 

مثل ذلك اللعب، واللقاءات الاجتماعیة والسھرات العائلیة (تقلیدیة وقدما لأشباع الحاجات
). والزیارات وغیرھا

من ناحیة منھجیة أن كثیرا من البیانات حول أھداف استعمال وسائل الاتصال .٤
اھیري یمكن استنتاجھا من معلومات نستمدھا من الأفراد أنفسھم، ذلك أن الناس الجم

لدیھم الوعي الذاتي والمقدرة على تسجیل اھتماماتھم ودوافعھم أو لملاحظتھا حینما 
. یسئلون عنھا بصیغة سھلة مفھومة

لى مثل تأثیره ع( إن اصدار أحكام القیمة حول الأھمیة الثقافیة للاتصال الجماھیري .٥
، یجب أن تؤجل بینما تكون )الخ/...تشكیل الوعي عند الجمھور/الثقافة الجماھیریة 

.توجھات الجمھور ھي موضوع الاستكشاف من خلال أنفسھم
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نتائج البحث : ثالثا
: مشاھدة المرأة العراقیة للقنوات الفضائیة.١

فضائیة في بعض أظھرت نتائج البحث أن معظم أفراد العینة المبحوثة تشاھد القنوات ال
من المجموع الكلي للعینة المبحوثة وجاءت في %) ٥٨(ًتكرارا وبنسبة ) ٨٧(الأحیان وبعدد بلغ 

ًوفي المرتبة الثانیة جاءت المبحوثات من یشاھدن دائما القنوات الفضائیة وبعدد . المرتبة الأولى
ًت واللواتي نادرا ما ، في حین جاءت بالمرتبة الأخیرة المبحوثا%) ٣٦(ًتكرارا وبنسبة ) ٥٤(

) . ٤(ینظر الجدول رقم %) ٦(تكرارات وبنسبة ) ٩(یشاھدن القنوات الفضائیة وبعدد بلغ 
وھذا  یشیر إلى الحجم الكبیر من المبحوثات العراقیات من یتعرضن للقنوات الفضائیة دائما 

مج القنوات الفضائیة أو في بعض الأحیان عند توفر الوقت والظروف الملائمة للمشاھدة ومتابعة برا
. ًتكرارا حاصل جمع من تقوم بالمشاھدة دائما وفي بعض الاحیان) ١٤١(وبعدد بلغ 

یبین مدى مشاھدة المرأة العراقیة للقنوات الفضائیة) ٤(جدول رقم 
(%)النسبة المئویة التكرارمدى المشاھدة

٥٤٣٦دائما
٨٧٥٨احیانا
٩٦ًنادرا
ـــــصفرلا

%١٥٠١٠٠وع الكلي المجم

: تفضیلات المرأة العراقیة للقنواتالفضائیة.٢
یفضلن %) ٤٦.٥٠(ًتكرارا من العینة المبحوثة وبنسبة ) ٧٠(تشیر نتائج البحث إلى أن 

مشاھدة القنوات الفضائیة العربیة وجاءت بالمرتبة الأولى، وفي المرتبة الثانیة جاءت المبحوثات من 
، وحلت %) ٢٩.٥٠(ًتكرارا وبنسبة ) ٤٤(ئیة عربیة واجنبیة وبعدد بلغ یفضلن مشاھدة قنوات فضا

ًتكرارا ) ٢٩(في المرتبة الثالثة المبحوثات من یفضلن التعرض للقنوات الفضائیة المحلیة وبعدد بلغ 
، وفي المرتبة الأخیرة جاءت المبحوثات من یتعرضن لقنوات أجنبیة فقط %) ١٩.٥٠(وبنسبة 

من المجموع الكلي لأفراد العینة المبحوثة ، وھنا أشارة %) ٤.٥٠(رات وبنسبة تكرا) ٧(وبعدد بلغ 
واضحة إلى أرتفاع نسبة من یفضلن التعرض للقنوات العربیة مقارنة بالقنوات الأخرى المحلیة 

). ٥(والاجنبیة ، ینظر الجدول رقم 
یبن تفضیلات المرأة العراقیة للقنوات الفضائیة) ٥(جدول رقم 

(%)النسبة المئویة التكرارالتعرض للقنوات الفضائیة تفضیلات
٢٩١٩.٥٠قنوات فضائیة محلیة 
٧٠٤٦.٥٠قنوات فضائیة عربیة
٧٤.٥٠قنوات فضائیة اجنبیة

٤٤٢٩.٥٠اجنبیة/ قنوات فضائیة عربیة
%١٥٠١٠٠المجموع الكلي 

الزمن المخصص للتعرض للقنوات الفضائیة .٣
كلي لعدد المبحوثات من یتعرضن للقنوات الفضائیة مدة تتراوح من ساعة إلى بلغ المجموع ال

من المجموع الكلي لأفراد العینة المحوثة %) ٦٢(ًتكرارا وبنسبة ) ٩٣(ًأقل من ثلاث ساعات یومیا 
٣(وجاءت بالمرتبة الاولى وفي المرتبة الثانیة جاءت المبحوثات من یتعرضن للقنوات الفضائیة من 

، وحلت في المرتبة الثالثة المبحوثات %) ٢٤(ًتكرارا وبنسة ) ٣٦(ساعات وبعدد بلغ ) ٥اقل من–
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، %) ١٤(ًتكرارا وبنسبة ) ٢١(ساعات وبعدد بلغ ) ٥(من یتعرضن للقنوات الفضائیة لأكثر من 
ساعات یومیا، ) ٣(ویظھر أن معظم أفراد العینة المبحوثة یتعرضن للقنوات الفضائیة لأقل من 

) .٦(ینظر الجدول رقم . ا كافیة لاشباع احتیاجاتھن ورغباتھن من برامج القنوات الفضائیة ویجدنھ
یبین الزمن المخصص من قبل عینة البحث للتعرض للقنوات الفضائیة) ٦(جدول رقم 

(%)النسبة المئویة التكرارالزمن المخصص للتعرض للقنوات الفضائیة
٩٣٦٢ساعات٣ـــ اقل من ١من 
٣٦٢٤ساعات ٥ـــ أقل من ٣من

٢١١٤ساعات ٥أكثر من 
%١٥٠١٠٠المجموع الكلي 

الوقت المفضل للتعرض للقنوات الفضائیة .٤
بلغ المجموع الكلي لأجابات المبحوثات وممن یجدن بأن وقت المساء ھو الوقت المفضل 

من المجموع الكلي لأفراد ) %٤٣.٥٠(ًتكرارا وبنسبة ) ٦٥(للتعرض للقنوات الفضائیة وبعدد بلغ 
العینة المبحوثة وجاءت بالمرتبة الأولى، وفي المرتبة الثانیة جاءت المبحوثات من یجدن بأن الوقت 

ًتكرارا وبنسبة ) ٥٢(المفضل للتعرض للقنوات الفضائیة ھو حسب الظروف الملائمة وبعدد بلغ 
أن فترة السھرة ھي الوقت المفضل ، وفي المرتبة الثالثة حلت المبحوثات من یجدن ب%) ٣٤.٥٠(

في حین تقاسم المرتبة الأخیرة، %) ١٠(ًتكرارا وبنسبة ) ١٥(للتعرض للقنوات الفضائیة وبعدد بلغ 
) ٩(كل من المبحوثات ممن یفضلن التعرض للقنوات الفضائیة في فترة الصباح والظھیرة وبعدد بلغ 

منھما، وھنا دلالة واضحة على أن النسبة لكل واحد%) ٦(تكرارات لكل فترة من التعرض وبنسبة 
العظمى من المبحوثات یفضلن التعرض للقنوات الفضائیة في الفترة المسائیة فھي الفترة المناسبة 

.) ٧(للتعرض، ینظر الجدول رقم 
یبین الوقت المفضل للمبحوثات للتعرض للقنوات الفضائیة) ٧(جدول رقم 

(%)النسبة المئویة التكرارئیة الوقت المفضل للتعرض للقنوات الفضا
٩٦فترة الصباح 
٩٦فترة الظھیرة
٦٥٤٣.٥٠فترة المساء 
١٥١٠فترة السھرة 

٥٢٣٤.٥٠حسب الظروف 
%١٥٠١٠٠المجموع الكلي

تفضیلات مشاھدة القنوات الفضائیة المحلیة .٥
ًتكرارا ) ٤٥(ة الشرقیة بلغ المجموع الكلي لأجابات المبحوثات من یفضلن التعرض لقنا

وجاءت بالمرتبة الأولى، وفي المرتبة الثانیة جاءت أجابات المبحوثات من یفضلن %) ٣٠(وبنسبة 
، وجاء في المرتبة الثالثة المبحوثات %) ٢٤(ًتكرارا وبنسبة ) ٣٦(مشاھدة قناة العراقیة وبعدد بلغ 

، وجاءت قناة %) ٢٠(ًتكرارا وبنسبة ) ٣٠(من یفضلن مشاھدة قناة السومریة المحلیة وبعدد بلغ 
) ٢٥(البغدادیة بالمرتبة الرابعة من حیث تفضیلات المبحوثات للقنوات العراقیة المحلیة وبعدد بلغ 

، وفي المرتبة الخامسة جاءت المبحوثات من یفضلن قناة بغداد الفضائیة %)١٦.٥٠(ًتكرارا وبنسبة 
جاءت في المرتبة الاخیرة المبحوثات من یفضلن ، و%) ٦.١٠٠(تكرارات وبنسة ) ١٠(وبعدد بلغ 

من المجموع الكلي لأفراد %) ٢,٠٠(تكرارات وبنسبة ) ٤(مشاھدة قناة الفرات الفضائیة وبعدد بلغ 
وھنا اشارة إلى تفوق قناة الشرقیة المحلیة على مساء القنوات الفضائیة المحلیة . العینة المحوثة

.)٨(لتعرض للقنوات الفضائیة المحلیة، ینظر الجدول رقم الاخرى من حیث تفضیلات المبحوثات ل
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یبین تفضیلات المبحوثات لمشاھدة القنوات الفضائیة المحلیة) ٨(جدور رقم 
(%)النسبة المئویة التكرارتفضیل مشاھدة للقنوات الفضائیة المحلیة 

٤٥٣٠قناة الشرقیة الفضائیة 
٣٦٢٤قناة العراقیة الفضائیة 

٣٠٢٠السومریة الفضائیة قناة 
٢٥١٦.١٠٠قناة البغدادیة الفضائیة

١٠٦.١٠٠قناة بغداد الفضائیة
٤٢,٠٠قناة الفرات الفضائیة

ــــأخرى 
%١٥٠١٠٠المجموع الكلي

أسباب تفضیلات القنوات الفضائیة المحلیة .٦
ب تفضیلھن للقنوات الفضائیة بلغ المجموع الكلي لأجابات المبحوثات واللواتي یجدن بأن أسبا

ًتكرارا ) ٦٥(المحلیة یعود لمشاھدة برامج محلیة عراقیة تعكس الواقع والمجتمع العراقي وبعدد
وجاءت بالمرتبة الاولى، وفي المرتبة الثانیة جاءت المبحوثات من یجدن بأن %) ٤٣.٥٠(وبنسبة 

العراقیة المحلیة یعود لاحتواء تلك القنوات على برامج ثقافیة وبعدد بلغ أسباب تفضیلھن للقنوات 
في حین جاءت في المرتبة الثالثة المبحوثات من یجدن أن من %) ١٨.٥٠(تكرارا وبنسبة ) ٢٨(

أسباب تفضیل القنوات الفضائیة المحلیة العراقیة ھو لقیام تلك القنوات بأمدادھن بالمعلومات 
وھناك من یجدن أن من أسباب التفضیل للقنوات %) ١٤(ًتكرارا وبنسبة ) ٢١(لغ والمھارات وبعدد ب

%) ١٣.٥٠(ًتكرارا وبنسبة ) ٢٠(الفضائیة المحلیة ھو بأن لدیھا برامج عن المرأة وبعدد بلغ 
وجاءت بالمرتبة الرابعة ، وفي المرتبة الأخیرة جاءت المبحوثات من یجدن بأن تفضیل القنوات 

من %) ١٠.٥٠(ًتكرارا وبنسبة ) ١٦(یة ھو لتقدیمھا برامج ترفیھیة وبعدد بلغ الفضائیة المحل
وھنا نرى ارتفاع نسبة من یجدن بأن من أسباب تفضیل . المجموع الكلي لأفراد العینة المبحوثة

ینظر . القنوات الفضائیة المحلیة ھو لمشاھدة برامج محلیة عراقیة تعكس الواقع والمجتمع العراقي
.)٩(م الجدول رق

یبین أسباب تفضیلات المبحوثات للقنوات الفضائیة المحلیة ) ٩(جدول رقم 
(%)النسبة المئویة التكرارأسباب تفضیل القنوات المحلیة 

٦٥٤٣.٥٠مشاھدة برامج محلیة عراقیة 
٢٨١٨.٥٠لدیھا برامج ثقافیة 

٢١١٤تمدھا بالمعلومات والمھارات
٢٠١٣.٥٠لدیھا برامج عن المرأة 

١٦١٠.٥٠لدیھا برامج ترفیھیة 
ــــــأخرى

%١٥٠١٠٠المجموع الكلي 

تفضیلات مشاھدة القنوات الفضائیة العربیة .٧
) ٤٨(بلغ المجموع الكلي لأجابات المبحوثات من یفضلن التعرض لقناة العربیة الفضائیة 

مرتبة الثانیة جاءت اجابات المبحوثات وجاءت بالمرتبة الأولى وفي ال%) ٣٢,١٠٠(ًتكرارا وبنسبة 
، وجاءت في %) ٢٥.١٠٠(ًتكرارا وبنسبة ) ٣٨(من یفضلن مشاھدة قناة الجزیرة وبعدد بلغ 

ًتكرارا ) ٢٩(المرتبة الثالثة المبحوثات من یفضلن مشاھدة القناة الفضائیة المصریة وبعدد بلغ 
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حوثات من یفضلن مشاھدة قناة البحرین في حین جاءت في المرتبة الرابعة المب%) ١٩.٥٠(وبنسبة 
وجاءت في المرتبة الخامسة المبحوثات من یفضلن %) ٣.٥٠(تكرارات وبنسبة ) ٥(الفضائیة وبعدد 

، وفي المرتبة السادسة جاءت %)٢.١٠٠(تكرارات وبنسبة ) ٤(عدد مشاھدة قناة سوریا الفضائیة وب
لكل منھما ) ٣(ُلاولى وعمان وبعدد بلغ المبحوثات من یفضلن مشاھدة كل من قناتي السعودیة ا

، وفي المرتبة الأخیرة جاءت المبحوثات من یفضلن مشاھدة قناة السودان الفضائیة %) ٢(وبنسبة 
وھنا أشارة واضحة . من المجموع الكلي لأفراد العینة المبحوثة%) ١.٥٠(تكرار وبنسة ) ٢(وبعدد 

ئیة وتفوقھا على باقي القنوات الفضائیة العربیة ینظر إلى أرتفاع نسبة من یشاھدن قناة العربیة الفضا
.) ١٠(الجدول رقم 

یبین تفضیلات مشاھدة القنوات الفضائیة العربیة ) ١٠(جدول رقم 
(%)النسبة المئویة التكرارتفضیل مشاھدة القنوات الفضائیة العربیة 

٤٨٣٢.١٠٠العربیة 
٣٨٢٥.٥٠الجزیرة 

٢٩١٩.٥٠یة القناة الفضائیة المصر
٥٣.٥٠البحرین
٤٢.١٠٠سوریا

٣٢.٠٠السعودیة الاولى
٣٢.٠٠عمان

٢١.٥٠السودان
ـــــــــــأخرى

%١٥٠١٠٠المجموع الكلي 

تفضیلات مشاھدة القنوات الفضائیة الاجنبیة .٨
) ٦٢(بعدد BBCبلغ المجموع الكلي لأجابات المبحوثات من یفضلن التعرض إلى قناة 

وجاءت بالمرتبة الأولى، وفي المرتبة الثانیة جاءت المبحوثات من یفضلن %) ٤١(ًتكرارا وبنسة 
، وجاءت في المرتبة الثالثة المبحوثات %) ١٨(تكرارا وبنسبة ) ٢٧(وبعدد بلغ CNNمشاھدة قناة 

لت في ، وح%) ١٤(ًتكرارا وبنسبة ) ٢١(من یفضلن مشاھدة قناة الصین الفضائیة وبعدد بلغ 
ًتكرارا وبنسبة ) ١٧(وبعدد بلغ TV5المرتبة الرابعة المبحوثات من یفضلن مشاھدة قناة 

وبعدد بلغ MTV، وفي المرتبة الخامسة جاءت المبحوثات من یفضلن مشاھدة قناة %) ١١.٥٠(
) ٨(وبعدد بلغ DW، في حین جاءت في المرتبة الاخیرة قناة %) ١٠(ًتكرارا وبنسبة ) ١٥(

ًتكرارا من المجموع الكلي لأفراد العینة المبحوثة، ویتضح ھنا أرتفاع ) ٥.٥٠(وبنسبة تكرارات
ینظر . الفضائیة مقارنة بالقنوات الفضائیة الأجنبیة الاخرى BBCنسبة المبحوثات من یشاھدن قناة 

.)١١(الجدول رقم 
یبین تفضیلات مشاھدة المبحوثات للقنوات الاجنبیة) ١١(جدول رقم 

(%)النسبة المئویة التكرارمشاھدة القنوات الفضائیة الاجنبیة تفضیل 
BBC6241
CNN2718

٢١١٤القناة الصینیة 
TV51711.50
MTV1510
DW85.50
ـــــــأخرى

%١٥٠١٠٠المجموع
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التعرض للبرامج في القنوات الفضائیة .٩
) ٧١(ضن لبرامج الإفلام والمسلسلات بلغ المجموع الكلي لإجابات المبحوثات من یتعر

وجاءت بالمرتبة الأولى ، وفي المرتبة الثانیة جاءت المبحوثات من %) ٤٧.٥٠(ًتكرارا وبنسة 
، وحلت في المرتبة %) ٢٠(ًتكرارا وبنسبة ) ٣٠(یتعرضن إلى برامج نشرات الأخبار وبعدد بلغ 

، وجاءت في %) ١٠(ًتكرارا وبنسبة ) ١٥(الثالثة المبحوثات من یتعرض لبرامج ثقافیة وبعدد بلغ 
بینما %) ٨.٥٠(تكرارا وبنسبة ) ١٣(المرتبة الرابعة المبحوثات من یتعرضن لبرامج ریاضیة 

تكرارات ) ١٠(جاءت في المرتبة الخامسة المبحوثات من یفضلن التعرض لبرامج دینیة وبعدد بلغ 
من یفضلن التعرض لبرامج المرأة ، وفي المرتبة السابعة جاءت المبحوثات%) ٦.٥٠(وبنسبة 

وحلت في المرتبة الاخیرة المبحوثات من یفضلن %) ٤.٥٠(تكرارات وبنسبة ) ٧(وبعدد بلغ 
، ویظھر الارتفاع %) ٢.١٠٠(تكرارات وبنسبة ) ٤(التعرض لبرامج الاغاني والمنوعات وبعدد 

ض للبرامج الأخرى، ینظر الكبیر لنسبة من یتعرضن لبرامج الافلام والمسلسلات مقارنة بالتعر
).١٢(الجدول رقم 

یبین أجابات المبحوثات للتعرض للبرامج في القنوات الفضائیة) ١٢(جدول رقم 
(%)النسبة المئویة التكرارالبرامج التي یتم التعرض لھا

٧١٤٧.٥٠أفلام ومسلسلات
٣٠٢٠نشرات الاخبار

١٥١٠برامج ثقافیة 
١٣٨.٥٠برامج ریاضیة

١٠٦.٥٠برامج دینیة
٧٤.٥٠برامج المرأة

٤٢.١٠٠أغاني ومنوعات
ــــــأخرى

%١٥٠١٠٠المجموع الكلي

آثار التعرض للقنوات الفضائیة .١٠
بلغ مجموع الكلي لاجابات المبحوثات من یجدن بأن أكتساب المھارات ھي من آثار التعرض 

وجاءت بالمرتبة الاولى، وفي المرتبة الثانیة %) ٤٨(ًتكرارا وبنسبة) ٧٢(للقنوات الفضائیة وبعدد 
جاءت المبحوثات من یجدن بأن المساعدة في حل المشاكل التي تواجھھن ھي من آثار التعرض 

، وجاءت في المرتبة الثالثة أجابات %)٢٦.٥٠(تكرارا وبنسبة ) ٤٠(للقنوات الفضائیة وبعدد بلغ 
ة في المجتمع ھي من أثار تعرضھن للقنوات الفضائیة المبحوثات ومن یجدن بأن تدعیم قیم سائد

، وفي المرتبة الأخیرة جاءت المبحوثات وممن یجدن بأن %)٢٠(ًتكرارا وبنسبة ) ٣٠(وبعدد بلغ 
تكرارات وبنسبة ) ٨(مدى أولویات القضایا ھي من أثار تعرضھن للقنوات الفضائیة وبعدد 

وھنا أشارة واضحة إلى ارتفاع نسبة اجابات . ثمن المجموع الكلي لأجابات عینة البح%) ٥.٥٠(
ینظر . المبحوثات من یجدن بأن اكتساب المھارات ھي من آثار تعرضھن للقنوات الفضائیة المحلیة 

).١٣(الجدول رقم 
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یبین أثار تعرض المبحوثات للقنوات الفضائیة) ١٣(جدول رقم 
(%)ة النسبة المئویالتكرارأثار التعرض للقنوات الفضائیة 

٧٢٤٨أكتساب مھارات 
٤٠٢٦.٥٠المساعدة في حل المشاكل 

٣٠٢٠تدعیم قیم سائدة في المجتمع
٨٥.٥٠مدى اولویات القضایا

ـــــــــأخرى
%١٥٠١٠٠المجموع الكلي 

القنوات الفضائیة التي تلبي احتیاجات المرأة .١١
بأن قناة الشرقیة الفضائیة تقوم بتلبیة بلغ المجموع الكلي لاجابات المبحوثات من یجدن 

وجاءت بالمرتبة الاولى، وفي المرتبة الثانیة جاءت %) ٣٤(ًتكرارا وبنسبة ) ٥١(اجتیاجاتھن بعدد 
ًتكرارا ) ٤٠(أجابات المبحوثات واللواتي یجدن أن قناة العراقیة الفضائیة تلبي احتیاجاتھن وبعدد بلغ 

المرتبة الثالثة المبحوثات من یجدن ان قناة البغدادیة ، في حین جاءت ب%) ٢٦.١٠٠(وبنسبة 
، وجاءت في المرتبة الرابعة %) ٢٢(ًتكرارا وبنسبة ) ٣٣(الفضائیة تلبي احتیاجاتھن وبعدد بلغ 

، وفي %) ٨(تكرار وبنسبة ) ١٢(المبحوثات من یجدن أن قناة السومریة تلبي احتیاجاتھن وبعدد 
) ٨(من یجدن أن قناة بغداد الفضائیة تلبي احتیاجاتھن وبعدد بلغ المرتبة الخامسة جاءت المبحوثات

، وفي المرتبة السادسة جاءت المبحثوات ومن یجدن أن قناة الانوار %) ٥.٥٠(تكرارات وبنسبة 
، وفي المرتبة الاخیرة جاءت %) ٢,٠٠(ًتكرارا وبنسبة ) ٤(الفضائیة تلبي احتیاجاتھن وبعدد 

تكرار وبنسبة ) ٢(قناة الفرات الفضائیة تلبي احتیاجاتھن وبعدد المبحوثات وممن یعتقدن أن
، وھنا دلالة على ارتفاع نسبة المبحوثات ممن یجدن أن قناة الشرقیة تلبي طموحاتھن %) ١.٥٠(

). ١٤(ینظر الجدول رقم . واحتیاجاتھن ویقمن بمتابعة برامجھا باستمرار 
ات الفضائیة المحلیة التي تلبي احتیاجات المرأةیبین اجابات المبحوثات للقنو) ١٤(جدول رقم 

(%)النسبة المئویة التكرارالقنوات الفضائیة التي تلبي احتیاجات المرأة
٥١٣٤قناة الشرقیة  
٤٠٢٦.١٠٠قناة العراقیة 
٣٣٢٢قناة البغدادیة

١٢٨قناة السومریة
٨٥.٥قناة بغداد

٤٢,٠٠قناة الانوار
٢١.٥٠تقناة الفرا

ــــأخرى
%١٥٠١٠٠المجموع الكلي 

أسباب اختیار القنوات الفضائیة العراقیة .١٢
بلغ المجموع الكلي لاجابات المحبوثات من یجدن أن سبب اختیارھن للقنوات الفضائیة 

وجاءت %) ٣٨(تكرارا وبنسبة ) ٥٧(المحلیة لاحتوائھا على برامج مسلیة وترفیھیة أكثر وبعدد 
بة الأولى ، وفي المرتبة الثانیة جاءت المبحوثات من یجدن أن سبب اختیارھن للقنوات بالمرت

، في %) ٢٦.٠٠(ًتكرارا وبنسبة ) ٤٠(الفضائیة المحلیة ھو تضمنھا برامج عن المرأة وبعدد بلغ 
حین جاءت في المرتبة الثالثة المبحوثات من یجدن أن سبب اختیارھن للقنوات الفضائیة المحلیة ھو 

، وفي %) ١٨.١٠٠(تكرار وبنسبة ) ٢٨(احتوائھا معلومات احتاجھا في حیاتي الیومیة وبعدد بلغ 
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المرتبة الاخیرة جاءت المبحوثات واللواتي یجدن أن سبب اختیارھن القنوات الفضائیة المحلیة ھو 
من المجموع الكلي %) ١٦.١٠٠(تكرارا وبنسبة ) ٢٥(فیھا برامج ذات طابع محلي وبعدد بلغ 

لأفراد العینة المبحوثة، وھنا دلالة واضحة على أن من أسباب اختیار المبحوثات للقنوات الفضائیة 
المحلیة ھو لاحتواء تلك القنوات الفضائیة على برامج مسلیة وترفیھیة أكثر وذلك لتلبیة احتیاجاتھن 

.)١٥(من التسلیة والامتاع ، ینظر الجدول رقم
ار المبحوثات للقنوات الفضائیة العراقیةیبین أسباب اختی) ١٥(جدول رقم 

(%)النسبة المئویة التكرارأسباب اختیار القنوات الفضائیة العراقیة 
٥٧٣٨ذات برامج مسلیة وترفیھیة اكثر

٤٠٢٦,٠٠فیھا برامج عن المرأة
٢٨١٨.١٠٠تحتوي معلومات احتاجھا

٢٥١٦.١٠٠برامج ذات طابع محلي أكثر
ـــــــأخرى

%١٥٠١٠٠المجموع الكلي

الاحتیاجات التي یتم الحصول علیھا من القنوات الفضائیة .١٣
بلغ المجموع الكلبي لاجابات المبحوثات من یجدن أن معرفة البرامج الثقافیة ھي من 

ًتكرارا ) ٥٣(الاحتیاجات الأساسیة التي یتم الحصول علیھا من مشاھدة القنوات الفضائیة وبعدد 
وجاءت بالمرتبة الاولى، وفي المرتبة الثانیة جاءت المبحوثات من یجدن أن %) ٣٥.٥٠(وبنسبة 

القیام بتربیة الأطفال ھي من الاحتیاجات التي یتم الحصول علیھا من القنوات الفضائیة وبعدد بلغ 
، وحلت في المرتبة الثالثة المبحوثات وممن یجدن أن معرفة الموضة %) ٢٠(ًتكرارا وبنسبة ) ٣٠(
ًتكرارا وبنسبة ) ١٨(ي من الاحتیاجات التي یتم الحصول علیھا من القنوات الفضائیة وبعدد بلغ ھ
، وفي المرتبة الرابعة جاءت المبحوثات من یجدن أن التوعیة الاسریة ھي من الاحتیاجات %) ١٢(

في ، وجاءت %) ١٠.٥٠(وبنسبة ) ١٦(التي یتم الحصول علیھا من القنوات الفضائیة وبعدد بلغ 
المرتبة الخامسة المبحوثات اللواتي یجدن بأن القضایا والمشكلات الاجتماعیة ھي الاحتیاجات التي 

، في حین جاءت %) ٩.٥٠(ًتكرارا وبنسبة ) ١٤(یتم الحصول علیھا من القنوات الفضائیة وبعدد 
ي یتم الحصول في المرتبة السادسة المبحوثات من یجدن أن التوعیة السیاسیة ھي من الاحتیاجات الت

، وفي المرتبة الأخیرة %) ٦.٥٠(تكرارات وبنسبة ) ١٠(علیھا من القنوات الفضائیة وبعدد بلغ 
جاءت المبحوثات من یجدن أن المشاكل الصحیة والنفسیة ھي الاحتیاجات التي یتم الحصول علیھا 

لافراد العینة من المجموع الكلي %) ٦(تكرارات وبنسبة ) ٩(من القنوات الفضائیة وبعدد بلغ 
وھنا أشارة واضحة إلى أھمیة معرفة البرامج الثقافیة في حیاة المبحوثات وتلبیتھا . المبحوثة

).١٦(لاحتیاجات المرأة من تلك القنوات ، ینظر الجدول رقم 
یبین الاحتیاجات التي تحصل علیھا المرأة من القنوات الفضائیة) ١٦(جدول رقم

(%)النسبة المئویة التكراراالاحتیاجات التي الحصول علیھ
٥٣٣٥.٥٠معرفة البرامج الثقافیة 

٣٠٢٠تربیة الاطفال
١٨١٢معرفة الموضة
١٦١٠.٥٠التوعیة الاسریة

١٤٩.٥٠القضایا والمشكلات الاجتماعیة
١٠٦.٥٠التوعیة السیاسیة

٩٦المشاكل الصحیة والنفسیة
%١٥٠١٠٠المجموع الكلي
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لتعرض للقنوات الفضائیة أھداف ا.١٤
بلغ المجموع الكلي لاجابات المبحوثات من یجدن أن من أھداف تعرضھن للقنوات الفضائیة 

وجاءت بالمرتبة الأولى ، وفي %) ٤٤.٥٠(ًتكرارا وبنسبة ) ٦٧(ھو للحصول على معلومات وبعدد 
الفضائیة ھو للتسلیة المرتبة الثانیة جاءت المبحوثات ممن یجدن أن من أھداف تعرضھن للقنوات 

، وحلت في المرتبة الثالثة المبحوثات من یجدن أن %)٢٢(تكرار وبنسبة ) ٣٣(عدد بلغ والمعرفة وب
تكرار ) ٢٣(من أھداف تعرضھن للقنوات الفضائیة ھو للمشاركة في الاحادیث الاجتماعیة وبعدد بلغ 

دن أن من أھداف تعرضھن ، وفي المرتبة الرابعة جاءت المبحوثات من یج%) ١٥.٥٠(وبنسبة 
وفي المرتبة %) ١٣.٥٠(تكرارا وبنسبة ) ٢٠(للقنوات الفضائیة ھو التفقھ في الدین وبعدد بلغ 

الأخیرة جاءت المبحوثات من یجدن أن من أھداف تعرضھن للقنوات الفضائیة ھو لتعلم مھارات 
نة المبحوثة ، وھنا دلالة من المجموع الكلي لأفراد العی%) ٤.٥٠(تكرارات وبنسبة ) ٧(وبعدد بلغ 

واضحة على ارتفاع نسبة المبحوثات ومن یجدن أن الحصول على معلومات من القنوات الفضائیة 
)١٧(ینظر الجدول رقم . ھو الھدف الأساس من تعرضھن لھا

یبین أھداف تعرض المبحوثات للقنوات الفضائیة) ١٧(جدول رقم 
(%)النسبة المئویة التكراراھداف التعرض للقنوات الفضائیة 

٦٧٤٤.٥٠الحصول على معلومات
٣٣٢٢التسلیة والمعرفة

٢٣١٥.٥٠المشاركة في الاحادیث الاجتماعیة 
٢٠١٣.٥٠التفقھ في الدین
٧٤.٥٠تعلم المھارات 

%١٥٠١٠٠المجموع الكلي 

الاستنتاجات
فضائیة دائما وفي بعض الاحیان إن معظم أفراد العینة المبحوثة تقوم بمشاھدة القنوات ال.١

ًتكرارا من المجموع الكلي ) ١٤١(عند توافر الظروف الملائمة للمشاھدة وبعدد بلغ 
.وھو مؤشر عالي الایجابیة المشاھدة ) ١٥٠(للعینة المبحوثة 

أرتفاع نسبة المبحوثات من یفضلن التعرض للقنوات الفضائیة العربیة مقارنة بالقنوات .٢
ً.تكرارا) ٧٠(المحلیة والاجنبیة وبعدد الفضائیة الاخرى

ساعات یومیا ٣إن معظم أفراد العینة المبحوثة یتعرضن للقنوات الفضائیة لاقل من .٣
) ٩٣(ویجدنھا كافیة لتلبیة احتیاجاتھن ورغباتھن ببرامج القنوات الفضائیة وبعدد بلغ 

ً.تكرارا
الوقت المساء ذلك أنھ الوقت وأن معظم المبحوثات یفضلن التعرض للقنوات الفضائیة في .٤

. ًتكرارا من افراد العینة المبحوثة) ٦٥(المناسب للتعرض وبعدد بلغ 
ارتفاع نسبة المبحوثات من یفضلن التعرض لقناة الشرقیة الفضائیة وتفوقھا على سائر .٥

ً.تكرارا) ٤٥(القنوات الفضائیة المحلیة الأخرى وبعدد بلغ 
للتعرض للقنوات الفضائیة المحلیة ھو لمشاھدة برامج إن من أسباب تفضیلات المبحوثات .٦

.تكرارا) ٦٥(محلیة عراقیة تعكس الواقع والمجتمع العراقي وبعدد بلغ 
ارتفاع نسبة المبحوثات من یشاھدن قناة العربیة الفضائیة وتفوقھا على سائر القنوات .٧

ً.تكرارا) ٤٨(الفضائیة العربیة الاخرى وبعدد بلغ 
الفضائیة الاجنبیة مقارنة بالقنوات BBCبحوثات من یشاھدن قناة ارتفاع نسبة الم.٨

ً.تكرارا) ٦٢(الفضائیة الاجنبیة الاخرى وبعدد بلغ 
ارتفاع نسبة من یتعرضن لبرامج الافلام والمسلسلات في القنوات الفضائیة مقارنة .٩
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.تكرارا) ٧١(بالبرامج الأخرى وبعدد بلغ 
تعرضھن للقنوات الفضائیة ھو اكتساب إن معظم المبحوثات یجدن أن من أثار.١٠

ً.تكرارا) ٧٢(المھارات من تلك القنوات وبعدد بلغ 
إن معظم المبحوثات یجدن أن قناة الشرقیة الفضائیة تلبي طموحاتھن وأحتیاجاتھن من .١١

ً.تكرارا) ٥١(المشاھدة وبعدد بلغ 
ء تلك القنوات على إن من أسباب أختیار المبحوثات للقنوات الفضائیة المحلیة ھو لاحتوا.١٢

. ًتكرارا) ٥٧(برامج مسلیة وترفیھیة ، وبعدد بلغ 
إن معرفة البرامج الثقافیة ھي الاحتیاجات الاساسیة للمبحوثات التي یتم الحصول علیھا .١٣

. تكرارا) ٥٣(من القنوات الفضائیة مقارنة بالاحتیاجات الأخرى وبعدد بلغ 
ل على معلومات من القنوات الفضائیة ھو أرتفاع نسبة المبحوثات من یجدن بأن الحصو.١٤

. تكرارا) ٦٧(الھدف الاساس من تعرضھن لتلك القنوات وبعدد بلغ 

:المقترحــات
ضرورة اھتمام القنوات الفضائیة بتوعیة المرأة بمتابعة البرامج المتخصصة في القنوات .١

لیھا، ومعرفة اسباب الفضائیة ، من خلال التنویة المستمر عن ھذه البرامج وتشجیع المرأة ع
عزوفھا أو قلة الاھتمام بھا ودعوتھا للمشاركة الایجابیة في تلك البرامج من خلال معالجة 

.قضایا المرأة
ضرورة الاھتمام بالموضوعات المتنوعة التي تحتاج إلیھا المرأة والتي أبدت عدم الاھتمام بھا .٢

ثقافیة ، حیث نالت نسبا ضئیلة بین أو ھامشیة الاھتمام بھا مثل نشرات الاخبار والبرامج ال
. البرامج التي تشاھدھا المرأة عینة الدراسة

ضرورة أجراء مزید من الدراسات والبحوث الخاصة بالمرأة لتعرف الاحتیاجات الفعلیة لھا من .٣
.القنوات الفضائیة ، على وفق مختلف الخصائص الاجتماعیة والسیاسیة والاقتصادیة

دینیة في القنوات الفضائیة المحلیة حیث ثبت ان نسبة بسیطة من أفراد زیادة نسبة البرامج ال.٤
العینة تشاھد البرامج الدینیة وربما یعود ذلك إلى قلة ظھور البرامج الدینیة في معظم القنوات 

. الفضائیة
بالنسبة لاحتیاجات المرأة واعتمادھا على القنوات الفضائیة لتلبیة احتیاجاتھا ضرورة زیادة .٥

نسبا التوعیة السیاسیة والتوعیة الاسریة والقضایا والمشكلات الاجتماعیة ، حیث نالتجرعة 
. ضئیلة من قبل عینة الدراسة

لقنوات معرفة أسباب عدم اقبال المرأة على القنوات الفضائیة العربیة الاخرى، وتمركزھا حول ا.٦
ى عدم اھتمام القنوات ، الفضائیة المصریة وربما یرجع ذلك إلالفضائیة الجزیرة العربیة

. الفضائیة العربیة الاخرى ببرامج المراة
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Iraqi  womens  watching  space  channels
A  questionnaiare   study
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Abstract:
           This  study  aims  to know how much and how long the Iraqi women's
watch space channels and expose to them and if these channels mee their
need to get knowledge information an entertainment . the role played by
these channels to provide Iraqi women with news about their community to
meet their needs and motives. this study also aims to know much the Iraqi
women expose to these channels and to know the favorable type of the
channels for them and the causes of that and know favorable programs and
why. also it aims to know the types of the if these channels deal with the Iraqi
women's  problems and if the women get any advantage  either  behavior
knowledge  for the watching these channels .


